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Zaznajomienie studentow z wiedza w zakresie podstawowych pojec i
narzedzi marketingowych oraz nabycie umiegjgtnosci postugiwania si¢ nimi w

Cel ksztalcenia przedmiotu / rozwigzywaniu  problemow  zawodowych.  Nabycie  umiejetnosci

modufu ksztaltowania pozadanych relacji off 1 online z interesariuszami,
projektowania kampanii wizerunkowe;j.
Wymagania wstepne Brak wymagan wstepnych
EFEKTY UCZENIA SIE
Nr efektu Kod
uczenia Opis efektu uczenia sie kierunkowego
si¢/ grupy efektu
efektow uczenia si¢
Wiedza (Ma wiedze w zakresie...)
Ma wiedz¢ w zakresie podstaw marketingu, rozumie ide¢ marketingu | K1P_W11
01
humanocentrycznego K1P W12
02 Ma wiedz¢ w zakresie identyfikacji ludzkich potrzeb do budowy profilu|K1P_W09
demograficznego i psychograficznego segmentow rynku lokalnego. K1P_W11
Umiejetnosci (Potrafi...)
Potrafi przeprowadzi¢ audyt dziatalnos$ci marketingowej instytucji publicznej K1P_U13
03
K1P_U15
Potrafi zaprojektowa¢ badania marketingowe, postugiwaé si¢ koncepcja
04 . ; R - . . . K1P_U10
marketingu mix w celu wzmocnienia wizerunku instytucji publicznej. -
Kompetencje spoteczne
05 Wplywa na ksztattowanie postaw i zachowan spolecznie pozadanych K1P_ K09
06 Wykazuje kreatywno$§¢ w pracy zespotowe;j, troszczy sie o pozytywny wizerunek | K1P_K03
instytucji w opinii publicznej i mediach K1P_K05
TRESCI PROGRAMOWE
Wyktad
Cwiczenia

Wprowadzenie podstawowych pojeé, definicji i koncepcji marketingowych; ukierunkowanie na myslenie
marketingowe w zarzadzaniu instytucjami publicznymi; studenci w zespotach 2-3 osobowych przygotowuja
prezentacje pt.. ,ldentyfikacja dziatalno$ci marketingowej w dowolnie wybranej jednostce administracji
publicznej oraz opracowanie koncepcji dla jej wzmocnienia” podczas zaje¢ kolejno omawiane beda elementy
sktadowe prezentacji, analizy: makrootoczenia, otoczenia zadaniowego, strategii marketingowej, organizacji
marketingu, systemow marketingowych, produktywnos$ci marketingu, funkcjonalno$¢ marketingu 7P; studenci
podczas wizyty w wybranych instytucjach przeprowadza rozpoznanie ich dziatalno$ci marketingowej i
skonfrontuja ja z nabyta wiedza; w oparciu o zgromadzony i zanalizowany materiat sformuluja rekomendacje a




takze przedstawia koncepcj¢ dla wzmocnienia dziatalnosci
poszczegolne prezentacje beda analizie w trakcie zajec.

marketingowej analizowanej jednostki;

Laboratorium

Projekt
Seminarium
Inne
1. Kaotler Ph., Marketing, Dom Wydawniczy REBIS Sp. z 0.0., Poznan
2012.
Literatura podstawowa 2. Kotler Ph., Lee N., Marketing w sektorze publicznym, Wydawnictwo
Akademickie i Profesjonalne Sp. z 0.0. Grupa Kapitalowa WSIiP S.A.,
Warszawa 2008.
Literatura uzupetniajaca 1. Szromnik A., Marketing terytorialny, Wydawnictwo Wolters Kluwer
2007.
Metody ksztalcenia Prezentacja multimedialna, praca w grupach, studium przypadku, analiza SWOT
. , o Nr efektu uczenia
Metody weryfikacji efektow uczenia sig sic/grupy efektow
Kolokwium 01; 02
Prezentacja 03; 04
Aktywny udzial w zajeciach 05; 06

Formy i warunki zaliczenia | Wykonanie prezentacji podczas zajeé, zaliczenie pisemne

NAKELAD PRACY STUDENTA
Liczba godzin
W tym zajecia powigzane
Rodzaj dziatan/zajgé Ogodltem z praktycznym przygotowaniem
zawodowym
Udziat w wykladach
Samodzielne studiowanie
_Udziai W év_viczeniach audytoryjnyc_h _ 30 o5
i laboratoryjnych, warsztatach, seminariach
Samodzielne przygotowywanie si¢ do ¢wiczen 10 10
Przygotowanie projektu / eseju / itp. 12 12
Przygotowanie si¢ do egzaminu / zaliczenia 5 5
Udziat w konsultacjach 1
Inne
LACZNY naktad pracy studenta w godz. 58 52

Liczba punktéw ECTS za przedmiot

2

Liczba punktéw ECTS przypisana do dyscypliny
naukowej

2 (Nauki o zarzadzaniu i jakoSci)

Liczba punktéw ECTS zwiazana z zajeciami
praktycznymi

2,1

Liczba punktéow ECTS za zajeciach wymagajace
bezposredniego udzialu nauczycieli akademickich

1,2




